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1. Опис навчальної дисципліни
	Найменування показників 
	Галузь знань, напрям підготовки, освітньо-кваліфікаційний рівень
	Характеристика навчальної дисципліни

	
	
	денна форма навчання

	Кількість кредитів –2

	Галузь знань
(шифр і назва)
	Нормативна



	
	Напрям підготовки
0517 «Харчова промисловість та переробка сільськогоспо-дарської продукції»

	

	Модулів – 2
	            Спеціальність :
5.05170102 «Консервування»
	Рік підготовки:

	Змістових модулів - 5
	
	2017-й
	2018-й

	Індивідуальне науково-дослідне завдання
                __

	
	Семестр

	Загальна кількість годин - 54
	
	
І-й
	ІІ-й

	
	
	Лекції

	Тижневих годин для денної форми навчання:

аудиторних –  2
самостійної роботи
студента – 2

	Освітньо-кваліфікаційний рівень:
Молодший спеціаліст
	22 год
	

	
	
	Практичні, семінарські

	
	
	10 год
	

	
	
	Лабораторні

	
	
	
	

	
	
	Самостійна робота

	
	
	22 год
	

	
	
	Індивідуальні завдання:


	
	
	Вид контролю: залік


2. Мета та завдання навчальної дисципліни
Мета:  сформувати економічне мислення у спеціалістів консервної промисловості; підприємницький підхід у розв’язання виробничих ситуацій, фінансово-господарських завдань; підготувати до роботи в умовах функціунування ринкового механізму господарювання.

Завдання: є вивчення співвідношення цін на сільськогосподарську сировину і промислову продукції, оскільки еквівалентний обмін між сільським господарством і харчовою промисловістю є необхідної умовою запобігання інфляції і збалансованого розвитку цих сфер виробництва.
У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен

знати: 
· основні принципи реформування агропромислового комплексу України;

· способи приватизації власності;

· порядок створення і форми підприємницьких структур в АПК;

· законодавчі і нормативні акти, що регламентують підприємницьку діяльність;

· методи розповсюдження товару;
· способи розповсюдження цін на товари;

· проблеми міжнародного бізнесу.
вміти: 
· орієнтуватися в спеціальній літературі з питань підприємництва і маркетингу;

· знаходити нові ринкові можливості для підприємства, що посилюють його його конкурентоспроможність;

· розробляти бізнес-плани для малих підприємств, застосовувати складові ділової етики при спілкуванні та організації реклами.
                                                 3. Програма навчальної дисципліни
Модуль 1 
Змістовий модуль 1
Вступ

Поняття і роль підприємництва і агробізнесу в умовах розвитку ринкової економіки та реформування АПК. Визначення понять: бізнес, підприємництво, агробізнес.
Взаємозв’язок підприємництва, агробізнесу і маркетингу та його значення. Зв’язок дисципліни з іншими науками.

1. Загальна характеристика підприємницької діяльності
1.1. Економічна суть і особливості організації підприємництва

Підприємництво як сучасна форма господарювання. Визначення. Суб’єкти та об’єкти підприємницької діяльності.
Принципи та види підприємницької діяльності.

Спецмфічні риси організації агробізнесу. Особливості розвитку підприємництва в переробній промисловості.

Роль і значення підприємництва в економіці держави.

1.2. Правові основи підприємництва

Правове забезпечення підприємництва. Закон України «Про підприємництво». Умови здійснення підприємницької діяльності. Ліквідація підприємницьких структур. Банкрутство підприємництва. 
Взаємовідносини підприємця і держави. Державна підтримка і державне регулювання підприємництва.

1.3. Організаційні форми підприємницької діяльності
Одноосібне володіння, товариства, корпорація, їх особливості, переваги та недоліки. Закон України «Про господарські товариства». Указ Президента «Про прискорення реформування АПК».

З’єднання підприємницьких структур: асоціація, консорціум, концерн, холдинг. Франчайзинг, як особлива форма організації бізнесу. Малий і середній бізнес.

1.4. Фінансово-кркдитне забезпечення підприємництва

Основні види фінансування підприємницької діяльності. Альтернативні джерела фінансування. Основні види кредитів. Умови і порядок їх отримання. Акціонерне фінансування. Види акцій. Фінансування за допомогою облігацій. Операції з цінними паперами. Закон України «Про цінні папери і фондову біржу». Їнвестиційні компанії, фондові біржі, лізингові компанії, факторингові фірми, податкова система.
1.5. Управління ризиком і страхування

Ризик як стимул ефективної діяльності в підприємництві. Види ризиків. Підприємницька таємниця. Методи зменшення ризиків. Страхування. Закон України «Про страхування». Види та форми страхування в бізнесі.

Форс-мажорні обставини.
Змістовий модуль2.

2. Планування підприємницької діяльності
2.1. Технологія створення власної справи

Підприємницька ідея, її джерела і методи пошуку.

Вибір організаційно-правової форми підприємства і обгрунтування мети підприємницької діяльності.

Способи входження в бізнес. Створення нового підприємства. Укладення засновницького договору, статут малого підприємства. Засновницькі документи. Державна реєстрація підприємництва. Ліцензування підприємницької діяльності.

Практичне заняття 1

Ознайомлення із засновницькими документами підприємства.

2.2. Планування в ринкових умовах господарювання. Бізнес-план

Види планів. Сутність і призначення бізнес-плану. Зміст бізнес-плану, його структура і логіка розробки.
Практичне заняття 2

Складання розділу бізнес-плану «Виробничий план».

Змістовий модуль 3

3. Міжнародна підприємницька діяльність

3.1. Загальна характеристика міжнародного бізнесу

Суб’єкти міжнародного бізнесу. Принципи, типи і види міжнародної підприємницької діяльності. Форми міжнародного бізнесу. Спільні підприємства. Тенденції і проблеми розвитку МПС в Україні.

3.2. Регулювання міжнародної підприємницької діяльності

Значення міжнародної підприємницької діяльності, її мета. Державні і міжнародні органи, їх повноваження. 
Модуль 2

Змістовий модуль 4.
4. Підприємницький успіх і культура бізнесу
4.1. Характеристика бізнесу і організація підприємницького успіху

Сутність і складові підприємницького успіху. Підприємець як визначальна особистість у бізнесі. Ділові якості підприємця. Інформаційне обслуговування підприємства та канали комунікації.

4.2. Професійна культура бізнесової діяльності
Загальна характеристика вітчизняних підприємців. Професійна культура бізнесу. Етика підприємництва. Ділова етика.

4.3. Складові ділової етики підприємців.

Етика спілкування (Телефонні розмови і службове листування). Етикет привітання, представлення, прийомів та переговорів. Створення позитивного іміджу фірми.
4.4. Договірні взаємовідносини і партнерські зв’язки у підприємництві

Організація договірних взаємовідносин у бізнесі. Підприємницькі договори (контракти, угоди), їх види та класифікація. Порядок укладання договорів. можливі конкретні умови договору.

Партнерські зв’язки та угоди. Форми співробітництва в різних сферах: спільне підприємство, виробнича кооперація, лізинг, підрядне виробництво, бартерні операції.

Практичне заняття 3

Ділова гра: укладання договору (угоди, контракту).
Змістовий модуль 5.

5. Загальні основи маркетингу

5.1. Маркетинг як один з найважливіших напрямів господарської діяльності підприємства в умовах ринку
Визначення та етапи становлення маркетингу. Ринок, його види та характеристики. Принципи і цілі маркетингу. Інструменти маркетингу.

5.2. Система маркетингових досліджень

Суть, мета і завдання маркетингових досліджень. Маркетингова інформація, її джерела та види. Методи збору інформації.

Основні фактори макросередовища функціонування підприємства.

Комплексне дослідження ринку. Сегментація ринку за різними принципами.

Практичне заняття 4 
Визначення маркетингового середовища підприємства.
5.3. Товар у марктинговій діяльності

Визначення товару. Три рівні товару. Основні види класифікації товарів. Життєвий цикл товару. Особливості маркетингової діяльності на різних етапах життєвого циклу товару.

5.4. Маркетингова цінова політика

Суть і значення маркетингової цінової політики. Ціноутворення на різних типах ринків.

Основні етапи розробки цін. Методи ціноутворення.

Практичне заняття 5

Встановлення цін на товари на аналізу беззбитковості і забезпечення цільового прибутку.

5.5. Політика збуту товару

Зміст та основні поняття збутової діяльності, канали та операції товарообміну. Роздрібна торгівля. Оптова торгівля. Посередники, їх функції.
5.6. Комплекс маркетингових комунікацій

Суть, роль і зміст маркетингової політики просування товарів. Комплекс маркетингових комунікацій.

Методи формування попиту і стимулювання збуту. Суть і функції реклами. Види реклами. 

Стимулювання збуту. Вибір засобів. Організація збутової діяльності підприємства.

4. Структура навчальної дисципліни
	Назви змістових модулів і тем
	Кількість годин

	
	денна форма
	заочна форма

	
	усього
	у тому числі
	усього
	у тому числі

	
	
	л
	п
	лаб
	інд
	с.р.
	
	л
	п
	лаб
	інд
	с.р.

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13

	Модуль 1

	Змістовий модуль 1. Загальна характеристика підприємницької діяльності

	Вступ.

1. Економічна суть і особливості організації підприємництва
	2
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2. Правові основи підприємництва
	4
	2
	
	
	
	2
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	3. Організаційні форми підприємницької діяльності
	2
	
	
	
	
	2
	
	
	
	
	
	

	4. Фінансово-кредитне забезпечення підприємництва
	2
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	5. Управління ризиком і страхування
	2
	
	
	
	
	2
	
	
	
	
	
	

	Разом за змістовим модулем 1
	12
	6
	
	
	
	6
	
	
	
	
	
	

	Змістовий модуль2. Планування підприємницької діяльності

	1. Технологія створення власної справи
	6
	2
	2
	
	
	2
	
	
	
	
	
	

	2. Планування в ринкових умовах господарювання. Бізнес-план.
	4
	2
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Разом за змістовим модулем 2
	10
	4
	4
	
	
	2
	
	
	
	
	
	

	Змістовий модуль 3. Міжнародна підприємницька діяльність

	1. Загална характери-стика міжнародного бізнесу
	4
	2
	
	
	
	2
	
	
	
	
	
	

	2. Регулювання міжна-родної підприємницької діяльності
	2
	
	
	
	
	2
	
	
	
	
	
	

	Разом за змістовим модулем 3
	6
	2
	
	
	
	4
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Разом за  модулем 1
	28
	12
	4
	
	
	12
	
	
	
	
	
	

	Модуль 2.

	Змістовий модуль 4. Підприємницький успіх і культура бізнесу

	1. Характеристика бізнесу і організація підприєм-ницького успіху
	4
	2
	
	
	
	2
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	2. Професійна культура бізнесової діяльності
	2
	
	
	
	
	2
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	3. Складові ділової етики  підприємців
	2
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	4. Договірні взаємові-дносини і партнерські зв’язки у підприєм-ництві
	4
	2
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Разом за змістовим модулем 4
	12
	4
	4
	
	
	4
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Змістовий модуль 5. Загальні основи маретингу

	1. Маркетинг як один з найважливіших нап-рямів господарської діяльності підприєм-ництва в умовах ринку
	2
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2. Система маркетин-гових досліджень
	2
	
	
	
	
	2
	
	
	
	
	
	

	3. Товар у маркетин-говій діяльності
	2
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	4. Маркетингова цінова політика
	4
	
	2
	
	
	2
	
	
	
	
	
	

	5. Політика збуту товару
	2
	
	
	
	
	2
	
	
	
	
	
	

	6. Комплекс маркетин-гових комунікацій
	2
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Разом за змістовим модулем 5
	14
	6
	2
	
	
	6
	
	
	
	
	
	

	Разом за модулем 2
	26
	10
	6
	
	
	10
	
	
	
	
	
	

	Разом за семестр
	54
	22
	10
	
	
	22
	
	
	
	
	
	


5.Теми семінарських занять
6. Теми практичних занять
	N
з/п
	Назва теми
	Кількість годин

	1.
	Ознайомлення із засновницькими документами підприємства
	2 год.

	2.
	 Складання бізнес-плану
	2 год.

	3.
	 Складові ділової етики підприємців
	2 год.

	4.
	 Укладання договору
	2 год.

	5. 
	 Встановлення цін на товари на основі аналізу беззбитковості і забезпечення цільового прибутку
	2 год.

	
	Разом
	10 год.


7. Теми лабораторних занять
8. Самостійна робота
	N
з/п
	Назва теми
	Кількість годин

	1.
	Державна підтримка і державне регулювання підприємництва
	2

	2.
	Організаційні форми підприємницької діяльності
	2

	3.
	Управління ризиком і страхування
	2

	4.
	 Ліцензування підприємницької діяльності
	2

	5.
	Тенденції і проблеми розвитку МПС в Україні
	2

	6.
	  Регулювання міжнародної підприємницької діяльності
	2

	7.
	 Інформаційне обслуговування підприємства та канкли комунікації
	2

	8.
	 Професійна культура бізнесової діяльності
	2

	9.
	 Система маркетингових досліджень
	2

	10.
	 Методи ціноутворення
	2

	11.
	 Політика збуту товару
	2

	 
	Разом 
	22


9. Індивідуальні завдання
10. Методи навчання
За джерелами знань використовуються такі методи навчання: словесні – розповідь, пояснення, лекція, інструктаж; наочні – демонстрація, ілюстрація; практичні – лабораторна робота, практична робота, вправи. За характером логіки пізнання використовуються такі методи: аналітичний, синтетичний, аналітико-синтетичний, індуктивний, дедуктивний. За рівнем самостійної розумової діяльності використовуються методи: проблемний, частково-пошуковий, дослідницький.
11. Методи контролю
Усний контроль у вигляді індивідуального та фронтального опитування. Письмовий контроль у вигляді модульних контрольних робіт, самостійних письмових робіт, диктантів, поточного тестування. 
12. Методичне забезпечення
	1. Конспект опорних лекцій всіх тем курсу.

2. Варіанти завдань для самостійної та індивідуальної роботи студентів.

3. Варіанти модульних контрольних робіт.

4. Варіанти теоретичних питань для самостійного вивчення.

5. Теоретичні питання для  екзамену.

6. Презентації 



13. Рекомендована література
1. Дуркач М.І. Менеджмент і маркетинг.- Київ.: Аграрна освіта, 2009.
2. Діденко А.Н. Сучасне діловодство.- Київ.: Либідь, 2007.

3. Збарський В.К. Підприємчтво і підприємництво.- К.: НАУ,2006.

4. Ільчук М.М. Підприємницька діяльність і агробізнес.-К.: Вища освіта, 2006.

5. Кулініч О.І. Підприємництво.- НМЦ, 2005.

6. Липчук Р.П.Маркетинг. Основи теорії та практики.- Львів: Магнолія плюс, 2005.
7. Мороз Л.А. Маркетинг.-Львів: Інтелект захід, 2002.

8. Мочерний С.В. Основи економічних знань.- К.: Академія, 2001.

9. Палеха Ю.І. Культура управління та підприємництва.- К.: МАУП,1998.

10. Худякова Л.К.Основи маркетингу. НМЦ, 2002.

11. Збірник законодавчих актів України.

12.Відомості Верховної Ради України.

